
Using your Brand Builder Ad Credits 

 

 

 

 

 

 

To use your ad coupons, log into 
your http://www.localadlink.net 
back office and  pick "sell ad 
w/coupon"  

If you can't get into your back office, 
fill out a ticket at 
www.localadlink.custhelp.com 

 

http://www.localadlink.net/


 

 

 

 

The first thing you have to do is to 
add a new customer. 



Next you fill out a basic form like this.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

Here’s where you decide how many months you want to give yourself.  You put a check in the box to 
the left and move the dot from “100% Commission” to “Free” 

The 100% commission option is there for when you want to resell some of your ad coupons to one of 
your customers. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

Then you type all your credit card info making sure the adress  you put in here is the one connected to 
the card you use. 

Check your quantity and make sure that your “Order Total” = $0.00 

 

 

 

 



 
Now you go to www.LocalAdLink.com and login. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.localadlink.com/


 

 

 

After you get in you should see a message in your Message Center that “you have a new ad pending” 

Click on “Setup” 

 

 

 

 

 

 



Next  you “Add a New Profile. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Creating your business profile is all pretty straight forward.   

 pick out any more. 

Try to pick a catchy Tagline that summarizes what you do. 

You can only pick out 5 Categories so don’t bother trying to

Adding a logo is REALLY good idea!!  

 

 

 

 

 



 

 

 

Your Targeted Terms are probably the most important part of your ad.  These are the phrases that you want to try to 
match to what people are going to type into Google to find you. 

ur 
od.  Look for: 

the better. 
ing keywords at: www.LocalAdAdvice.com/getstarted

There’s a few good tools out there that can help you find out what people are typing most often when searching for yo
type of business.  WordTracker and Google’s Keyword Tool are go
   -high search volume – higher is better 
   -the suggestions Google and WordTracker give you.  The more specific 
Learn more advanced concepts on choos   

*Tip – Try to convey complete thought s with your limited 
characters here while using your important keywords and 

st 
phrases if you can.  The ad network will push your ad to 
many different sites that require different text strings so ju
try to describe what you do the best you can within the 
limits here. 

*Tip – Type your city, 
state abbreviation like: 

 

Miami, FL in here and 
the system will display 
all the zips in your city!

OK, Your Targeted Zip Codes is where LocalAdLink is going to push your ad out.  Through proprietary 
software, the company can decipher where a web surfer is located.  Your ad may be seen anywhere in the 

st 
affluent zip codes in the U.S. may be helpful:    

 

world but the company will focus on pushing your listing out to the zip codes you choose to target. 

Depending on your product or service you may find this list from Forbes magazine listing the 150 mo

http://www.forbes.com/2005/04/22/cx_sc_0426homep.html 

http://maps.huge.info/zip.htm  is a map with zip codes to help you pick out good zips!! 

http://www.forbes.com/2005/04/22/cx_sc_0426homep.html
http://www.forbes.com/2005/04/22/cx_sc_0426homep.html

